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*Quelle T-MONA 11/2017 bis 10/2024 (aggregiert ausgewertet) — Navigation

Marktumfeld Gaste "Ausgaben in € pro Tag |

pro Person Sommer*

Bevolkerung 2024 BIP/Kopf (in USD) 2024 BIP-Wachstum 2024 367

124M 33K 0.3 %

Ubersicht

Ausgaben in € pro Tag

pro Person Winter*

Arbeitslosenquote 2024 Inflationsrate 2024 Top Social-Media-Kanale 2023 352 Hotelsuchen

Social Media % der Internetnutzer
25 % 2.2 % Line 83 %

X 55 % Gaste kommen im Sommer meist als:

Instagram 53 % Paare 33 %

Facebook 24 % : . . _ Statistiken
TikTok 23 9, und im Wlntgr melst als:

Tagliche Entwicklung der Osterreich-Hotelsuchen (Index)
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NA Sommer 2024

137 .5K Die heute meistgesuchten Orte

Ankiinfte 2019 Ankiinfte 2023 | Ankiinfte 2024 'NA Winter 2023/24
256.4K 76.6K 105.7K 89.4K
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Ein wichtiger Indikator fur Urlaubsinteresse ist die Suchaktivitat im Internet. Das Destination Insights Tool von Google wertet die weltweit getatigten Hotelsuchen nach
HOtGISUChen Herkunftsland und Reiseziel aus und gibt somit Aufschluss tber die Entwicklung der internationalen Reisenachfrage. In den Grafiken wird die Entwicklung der
Suchanfragen nach UnterkUnften in Osterreich (via Google Hotelfinder) dargestellt. Keine Daten verfuigbar fir folgende Lander: China, Stidkorea, Russland und Ukraine.
Ubersicht

Tagliche Entwicklung der Google-Hotelsuchen fiir Osterreich (relativer Index) Monatsvergleich Entw. der Google-Hotelsuchen fiir Osterreich (relativer Index)
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Entwicklung der Marktanteile Google-Hotelsuchen flr ausgewahlte Ziellander

Marktanteil Google-Hotelsuchen der letzten 4 Wochen flr 16 definierte

Benchmarklander . _ _
Zielland @ Deutschland @ Osterreich @ Schweiz Ziellander wahlen
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https://destinationinsights.withgoogle.com/intl/en_ALL/
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Statistiken Marktanteil Marktanteil Marktanteil Marktanteil Marktanteil Marktanteil
NA 2019 NA 2020 NA 2021 NA 2022 NA 2023 NA 2024
Ubersicht
0.3 % 0.1 % 0.0 % 0.1 % 0.1 % 0.2 % ool
Né&chtigungen pro Jahr N&chtigungen 2024 vs. 2023 'N&chtigungen nach Bundeslandern 2024 @ Nachtigungen nach Bundeslandern 2024 |
Jahr 2023 @2024 Bundesland géchtigungen Anteill
Wien 162,647 68.8% Hotelsuchen
J B 10K Salzburg 25,774 10.9%
anuar 7K _
14K Tirol 18,750 7.9%
Februar oK Steiermark 8,708 3.7%
Marz _12K 20K Oberosterreich 8,398  3.6% it
. . . atistiken
April B 2K N!.ederosterrelch 6,628 2.8%
v Karnten 2,757 1.2%
§ Mai _13K 18K Vorarlberg 2,552 1.1%
x Lo, N 23K : Burgenland 328 0.1%
R 16K NA Sommer 2024 Total 236,542 100.0% Betorreich
Jul _17K21K 137 5K sterreichgast
v August _24K 29K - .
N I ok e A
o September 24K
N Oktober NS 20K 39.4K
N November 16K19K Top 5 im Sommer 2024 Top 5 im Winter 2023/24
Q 10 '\ gol
q,Q'\ Mg QQ’ QQ’(L 0(7’ q,Qq’ Dezember _16K 23K Tourismusregion N&chtigungen Tourismusregion N&chtigungen
Wien 92,318 Wien 60,755
Stadt Salzburg 15,356 Stadt Salzburg 7,023
Innsbruck und seine 5,681 Innsbruck und seine 2,554
nicht fur alle Lander verfugbar Feriendorfer Feriendorfer
Einnahmen in Einnahmen in Einnahmen in Einnahmen in Region Graz 3,452 Region Graz 2,030
Mio. € 2019 Mio. € 2021 Mio. € 2022 Mio. € 2023 Salzkammergut 2,600 Tux - Finkenberg 1,305
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Gste rreichgast Sie sehen hier Ergebnisse der digitalen Gastebefragung in Osterreich T-MONA. Die Daten sind Reisebegleitung
uber mehrere Jahre aggregiert (von Winter 2017 bis Sommer 2024). Sie konnen wahlen
zwischen dem Sommergast und Wintergast.

Ubersicht
Paare - 33 %
Saison

@ Sommer Alleinreisende - 29 %
Winter

Weiterer Familienkreis I 13 % Hotelsuchen

Griunde fur die Destinationswahl Sportliche Aktivitaten Sonstige Aktivitaten

Statistiken
Sehenswiirdigke... 64 % Kein Sport ausg... - % Sehenswirdigkeiten ...
Wie wurde man auf die Destinationen
fmerksam?

atlinerisd Touristisches An... . 30 % Wandern I 13 % Spazieren gehen/Bu... 6 %

Aufmerksamkeitskanal °v/o—Wert Osterreichgast

Reisefuhrer/Reisezeitschriften 49 % Regionale Einzig... . 28 % Radfahren/Moun... | 2 % Museen/Ausstellunge... 67 %

Suchmaschine (Google etc.) 44 %

H _ (o)

I(Treipl)saedvlijsn:r Bbli)c;hklij:gi%?:aeﬁ ) 38 % Natur/Landschaft . 23 % Radfahren | 2 % Essen gehen (auler... - 94 %

Durch frihere Besuche 29 %

Empfehlung 21 % Gastronomische... I 15 % Schwimmen/Bad... | 2 % Musikveranstaltunge... - 48 %

Image der besuchten Destination Besuchserfahrung

traditionell sicher gemutlich
Erstbesucher _ 58 %
2.Malhier [ 21 %

Stammgaste . 12 %




